
Яндекс Метрика, Google Analytics 4, Яндекс Директ и Twenty CRM.

Рекламный переход → посещение сайта → заявка → сделка в CRM → оплата.

Отправка формы и запрос бесплатного аудита.
Нажатие на телефон и переход в мессенджер.
Источник, кампания и UTM-метки.
Лиды, продажи, расходы и стоимость привлечения.
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Отдельно маркировать тестовые обращения, исключать дубли событий, сопоставлять заявки
сайта с CRM и проверять корректность целей.

До изменения рекламных кампаний проверять ограничения бюджета и статус публикации.
Включение рекламы требует отдельного подтверждения.

Названия событий и действующие настройки необходимо сверить с аналитическими
системами.
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